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DESCRIPCIÓN DEL CURSO 

El curso introduce al estudiante de Finanzas al campo de la valoración financiera de empresas, con 

énfasis en las empresas privadas y nuevas empresas. Se discutirán la teoría y principios en la 

valoración de negocios. Se estudiarán los enfoques y métodos de valoración, tales como el método 

de ingresos, el enfoque de mercado, el método de los activos o el de equidad neta ajustada, y el 

método de exceso de ganancias. Además se examinarán varias técnicas aplicadas a la valoración 

de propiedad intelectual, patentes, nuevas empresas y las formas de redacción de informes de 

valoración. Se diferenciará entre la valoración para una compra de acciones y compra de activos. 

 

OBJETIVOS DEL CURSO 

Al finalizar el curso el estudiante podrá: 

 Entender el concepto del valor en el mercado de una empresa. 

 Apreciar la importancia del trabajo de los profesionales dedicados a la valoración de 

empresas. 

 Identificar las situaciones en las que la valoración de una empresa es útil como 

herramienta en una transacción de mercado y en reclamos sobre las acciones o activos 

de dicha empresa. 

 Utilizar las técnicas de análisis financiero apropiadas para estimar razonablemente el 

valor de la empresa, propiedad intelectual, patentes y "startups". 



 Identificar las áreas donde son aplicables los conocimientos de valoración de empresas: 

obtención de financiamiento, liquidación de acciones, evaluación de oportunidades de 

inversión, solución de litigios sobre valoración de empresas, entre otros. 

 Distinguir situaciones controversiales en la valoración de empresas, de modo que se 

atiendan con rigor, objetividad y ética, y puedan producirse estimados razonables de 

valor. 

 Identificar la información comparable en los mercados para obtener valoraciones más 

realistas. 

 Comprender los principios de valoración de empresas de modo que puedan evaluarse 

informes producidos por otros profesionales. 

 

BOSQUEJO DE CONTENIDO Y DISTRIBUCION DEL TIEMPO 

 

Temas            

I. Fundamentos Teóricos y Modelos de Valoración 

a. Introducción a la Valoración 

b. Análisis de Estados Financieros 

c. Medición de Flujos de Efectivo 

d. Creación del Modelo Financiero 

e. “Discounted Cash Flow Analysis” 

f. Modelo de Crecimiento Constante a Perpetuidad 

g. “Excess Earnings Valuation Methods” 

h. Múltiplos del Mercado 

 

Primer examen parcial                                                                                                 

 

II. Descuento de los Flujos de Efectivo 

a. Costo e impacto de emisión de acciones 

b. Costo e impacto de la deuda y acciones preferidas 

c. Efectos del Apalancamiento Financiero en el Costo de Capital 

 

III. Valoración de Firmas Privadas 

a. Valor del Mercado (Activos, Financiero y Sinergía) 

b. Valor de Activos Intangibles (ej. Patentes) 

c. Otros Valores 

d. Dueños, Ángeles y VCs 

  

Presentación de Proyectos de los estudiantes                                                 

   

      



TÉCNICAS INSTRUCCIONALES 

El curso se desarrollará mediante conferencias y discusión activa de los temas del curso y de 

los sucesos relevantes en el ámbito financiero local e internacional que pueden afectar la toma 

de decisiones de valoración de empresas.  Se asignarán estudios de casos y proyectos 

especiales de valoración. Se evaluarán los proyectos de start-ups desarrollados en el RUM y 

en el PRAT.  Se asignarán lecturas adicionales relacionadas con los temas discutidos en clase.  

 

RECURSOS DE APRENDIZAJE E INSTALACIONES MÍNIMAS REQUERIDAS 

Libro de texto, calculadora financiera, computadora, laboratorio de Finanzas, acceso a la 

Internet y a los recursos bibliotecarios, prensa financiera y fuentes electrónicas de datos.  

 

TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

Se avaluará el aprendizaje a través de la medición de la ejecución del estudiante en los 

exámenes, estudios de caso y proyectos especiales.  Se prepararán rúbricas adecuadas para los 

trabajos asignados. 

 

La evaluación final se hará tomando en cuenta la siguiente posible distribución porcentual:  

 

 Exámenes parciales…...…………………………………...30%                 

 Presentaciones  en clase …………………………………..10%                                          

 Proyectos de valoración RUM & PRAT    

……………………………………………………………...60% 

 

 

Total                                                                                          100%   

 

De ser necesario, se realizará una evaluación diferenciada a estudiantes con necesidades 

especiales. 

 

 

SISTEMA DE CALIFICACIÓN 

 

Se utilizará el siguiente sistema de calificación para la otorgación de la calificación final 

en el curso: 

  

Calificación Promedio 

A 100 - 90 

B 80 - 89 

C 70 - 79 

D 60 - 69 

F Menos de 60 



 

 

ACOMODO RAZONABLE 

Los estudiantes que reciban servicios de Rehabilitación Vocacional deben comunicarse con 

el (la) profesor(a) al inicio del semestre para planificar el acomodo razonable y equipo 

necesario conforme a las recomendaciones de la Oficina de Asuntos para las Personas con 

Impedimento (OAPI) del Decanato de Estudiantes.  También aquellos estudiantes con 

necesidades especiales que requieran algún tipo de asistencia o acomodo deben 

comunicarse con el (la) profesor(a). 
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Referencias electrónicas 

 

Sistema Financiero Bloomberg (Laboratorio de Finanzas) 

Yahoo Finance: www.yahoofinance.com 

Google Finance: www.google.com 

Registro de Corporaciones del Departamento de Estado, Estado Libre Asociado de Puerto Rico: 

http://estado.gobierno.pr/es/consulta-contra-registro-electronico-de-corporaciones-y-entidades/ 
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